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后  记

         2006 年我提出“⼈联⽹”概念，并注册为商标的时候，中国

的互联⽹已经进⼊快速发展期，短短 12 年，中国已经成为互联

⽹⼤国。移动互联⽹、⼈⼯智能、5G等技术的发展，推动互联

⽹成为跟空⽓⼀样珍贵⽽且使⽤频次⾮常多的⽇⽤必需品。

互联⽹技术衍⽣出的第⼆代⽹络物联⽹，是将物与⼈联起来，

共享汽⻋、滴滴打⻋、多多买菜等都属于物联⽹，快递员成为⽣

活中连接⼈与物最后⼀公⾥的运⼒⼯具，⼿机（以后可能是我们

的某⼀件电器）成为打通线上线下壁垒的遥控开关。

物联⽹的发达，是我们物质、科技发达造成的结果。但是，

物质从来不是通往⼈类幸福宫殿的桥梁，⼈类的幸福是“⼼”的 幸

福。物联⽹缺少关键芯⽚技术，更缺少“⼼”的温度。

⼈联⽹坚持以⼈为本，以激发⼈的超能为⽬标，是真正把⼈

与⼈连接起来，把⼼与⼼串联起来的新物种新业态。

中医跟⼈联⽹有些相似，也是坚持⼈本观、整体观，中医⼈

联⽹结合起来，定然能产⽣⾮凡的化学效应，为中医的数字化、

现代化、智能化起到推动作⽤，为中国百姓拥有更好的医疗保障

贡献⼀份⼒量。

        从第⼀本⼈联⽹丛书“蚂蚁精灵—品牌的⼒量”，到中国商务出
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版社⼤⼒⽀持的《⼈联⽹—开启万物互联互通新时代》《 ⼈ 联⽹—

开启个性化避险新时代》，《⼈联⽹——开启宅命宜忌新时 代》再

到这本《⼈联⽹—开启中医数字化新时代》，我以“⼈联⽹” 品牌为

基础，融汇各⾏各业，已经出版了五本著作。我还会出版 更多⼈联

⽹应⽤于各⾏各业的书籍，因为“⼈”永远不过时，“⼼” 万年永恒，⽽

得⼈⼼者得天下，⼈联⽹必然流⾏于神州⼤地，⽽ 中医⼈联⽹更会

让全世界⼈⺠热爱中国传统⽂化，助⼒中华⽂明 成为世界⽂明的主

旋律！


